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Ca pétille d’Intelligence chez
Vranken-Pommery Monopole !
Les entreprises ne cachent plus leur démarche d’Intelligence Economique pour preuve le groupe Vranken-Pommery Monopole parraine les deux premières promotions de l’Ecole Européenne d’Intelligence Economique.
l’EEIE a su gagner la confiance de cette grande entreprise, représentée par Paul-François Vranken (pdg) et par Paul Bamberger (secrétaire général), grâce à sa pédagogie résolument professionalisante et basée sur la réalisation de vraies missions d’Intelligence Economique en entreprise.
Fonctionnant comme un véritable cabinet d’Intelligence Economique, l’école emploie ses étudiants à mi-temps sur des missions commandées et rémunérées par les entreprises créant ainsi une nouvelle forme d’alternance.

Selon les propres mots de Paul Bamberger « l’IE est un nouveau modèle de management et nous voyons en l’EEIE un creuset de recrutement ». Paul Bamberger s’engage d’ailleurs à recevoir personnellement les élèves de l’EEIE intéressés par rejoindre le groupe VPM.
L’Ecole Européenne d’Intelligence Economique confirme par ce parrainage son positionnement haut de gamme !
C’est en septembre prochain, à l’hôtel de Madame de Pompadour (château de Versailles) où est implanté l’Ecole Européenne d’Intelligence Européenne que le parrain remettra, au cours d’une cérémonie prestigieuse, leur diplôme à ses filleuls.

A propos de l’Ecole Européenne d’Intelligence Economique
L’EEIE, fondée par Benoît de Saint Sernin et Frédéric Leclerc propose une formation très applicative des méthodologies d’Intelligence Economique pour les entreprises. Située dans l’ancien hôtel de Madame de Pompadour, au bout de l’aile du Château de Versailles, l’EEIE recrute après un bac +4 ou bac +5 ou après 5 ans d’expérience professionnelle.
www.eeie.fr
A propos du groupe Vranken Pommery Monopole
Vranken-Pommery Monopole est l’un des tout premiers acteurs du Champagne. Son portefeuille de marques équilibré s’étend sur l’ensemble de la gamme avec les Champagnes Cuvée Louise de Pommery, Diamant et Demoiselle de Vranken, Pommery et Pop, Charles lafitte et Heidsieck & Co Monopole. 
Le chiffre d’affaire de Vranken s’élève à 268 millions d’euros en 2006. 
